
SEÑALIZACIÓN DEL ENTORNO
- Señal de baño

SEÑAL DE BAÑO 
Los visitantes deben tener la facilidad de circular por el entorno sin 

dificultad, siendo las señales puntuales y sin interferir en el ambiente.
Se deben utilizar los criterios de diseño pertenecientes al sistema para
mantener la cohesión en todo el ambiente.
La pieza señala a los usuarios la ubicación del baño que se encuentra en 

la parte trasera de la casa. 
 Se compone de los pictogramas estandarizados de  baños de mujeres y 

hombres. Los iconos se diferencian por medio de rasgos reconocidos 

culturalmente. 
Al igual que en otras piezas gráficas el icono se encuentra rodeado por un 

círculo transparente con borde blanco.
El fondo de cada señal es de color negro 100%.
Se utilizó el negro como color neutral.
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TAMAÑO: 43 cm. ancho x 43 cm. alto. 
MATERIAL: Alto impacto negro de 3mm. Figuras realizadas en vinilo de 

corte blanco 3M. 
IMPLEMENTACIÓN: Se coloca adosado a la pared sobre las puertas que
conducen al baño a 2,3 m del piso.
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SEÑALIZACIÓN DEL ENTORNO
- Señal de baño

SEÑAL DE BAÑO 
Esta pieza se ubica a la entrada del museo para guiar a las personas hasta 

el baño.
La pieza señala a los usuarios la ubicación del baño que se encuentra en la 

parte trasera de la casa. 
 Se compone de los ya mencionados  pictogramas estandarizados de  

baños de mujeres y hombres. 
Al igual que en otras piezas gráficas el ícono se encuentra rodeado por un 

círculo transparente con borde blanco.
El fondo de cada señal es de color negro 100%. Y el recuadro exterior es 

de color blanco para lograr el mayor contraste.
Después de los dos iconos de baño, se ubica una flecha que indica la 

dirección a seguir y esta rodeada por un círculo, al igual que las otras dos 

figuras.
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SEÑALIZACIÓN DEL ENTORNO
- Señal de baño

SEÑAL DE PROHIBIDO FUMAR, NO ARROJAR BASURA, TELÉFONO 

PÚBLICO, ESCALERA, Y MATAFUEGO.

Los visitantes deben encontrar con facilidad lo que necesitan.
Estas pieza señalan a los usuarios las indicaciones con respecto a ciertos 

items de comportamiento.
 Se compone de los pictogramas estandarizados. Los iconos se diferencian 

por medio de rasgos reconocidos culturalmente. 
Al igual que en otras piezas gráficas el icono se encuentra rodeado por un 

círculo transparente con borde blanco.
El fondo de cada señal es de color negro 100%.
Se utilizó el negro como color neutral.
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BANDO FACHADA 

Este bando tiene como fin lograr un  impacto visual.
Se trata de un bando identificativo elaborado en lona Front de 13 onzas.
Esta lona se caracteriza por soportar mejor las condiciones climáticas, por 

su grosor. 
La superficie es de color  blanco opaco, preparado para el exterior. 

Se iluminara con un reflector colgado desde arriba del mismo.

C
a
p
it
u
lo

 n
 1

M
a
ri

e
la

 F
a
ra

h
 -

 L
ic

. 
e
n
 D

is
e
ñ
o
 G

rá
fi
c
o

121

órt icsi o H P ro oe vs iu ncM ia
l

M ea tr nq oue M s e d re bo S

M a r t e s a D o m i n g o
d e 1 1 : 0 0 a 1 9 : 0 0 h s .

Tel./Fax: 0351-4332363/433238

R e d u c c i ó n a l 9 4 %



250 cm
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AMBIENTACIÓN EXTERIOR
FACHADA DEL LOCAL
Se debe lograr mantener a través del diseño de la gráfica tanto interna 

como externa las características de la identidad institucional, manteniendo 

coherencia con las características arquitectónicas del museo.
Las características interiores y exteriores del museo deben conjugarse con
todas las piezas de diseño transmisoras de la identidad de la institución. 

ILUMINACIÓN
Para la iluminación general de la casa se utilizarán lámparas 

incandescentes que estarán ubicadas en cada araña de cada sala, se 

acompañará a estas con tubos fluorescentes.
Para acentuar áreas o resaltar algún objeto importante, se emplean luces 

halógenas dicroicas, dentro de las vitrinas.
La iluminación de la fachada consistirá de tres lámparas de Mercurio
Halogenadas o de descarga.

Planta alta 
(frente)
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CONCLUSIÓN
Los museos deben tratar de mantener su vigencia a través del tiempo, 

procurando atraer nuevos públicos, constantemente.
 Para ello es preciso que las comunicaciones sean pertinentes y claras de 

manera de llamar la atención y descubrirse. 
Este trabajo pretende descubrir cuales son los factores que inciden en la 

comunicación y no son tenidos en cuenta por la institución a la hora de 

exponer elementos de identificación.
Estas falencias hacen que el museo no tenga una imagen definida, ni 

reconocida.
También se busca lograr una coherencia entre las piezas gráficas, 

utilizando repetición de módulos y de elementos comunes.
Seria muy difícil la implantación de un programa de diseño ya que al no 

contar con fondos propios no se destina dinero a este tipo de actividades.
Hay que agregar que son desconocidas las consecuencias que puede 

ocasionar la definición de la identidad gráfica.
Se debe tener en cuenta el destinatario del mensaje y como este lo 

decodificará, ya que esto condiciona la utilización de determinados signos y 

como estos se van a combinar.
Tanto el programa de identidad corporativa y de señalética deben crearse 

con una coherencia y responsabilidad, para llegar al objetivo final que es 

orientar a las personas y hacer conocer el museo, y lograr una 

revalorización del mismo. 
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